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Проблема общего

• Про SEO проще говорить в общем.

• Конкретные примеры и решения 
заменяются общими советами, например, 
развивайте сайт.

• Общие сведения делают SEO чем-то 
загадочным, порождая неверную 
информацию и толкования.



Решение

• Понимание принципов работы поисковой 
системы.

• Знание истории развития поисковиков.

• Наблюдение за статистикой проектов.

• Получение информации с форумов, блогов, 
из исследований.



Решение

• Появление Google и алгоритм PageRank.

• Попытки ранжирования без ссылок не 
сработали.

• Сравнение заявлений и реальных 
изменений.

• Здравый смысл.
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Проблема ссылочной массы

 Существует ли у Google отдельная 
версия поисковой системы, не 
учитывающая ссылочные 
факторы? 



Проблема ссылочной массы

 «…мы запускали несколько подобных 
экспериментов. Результаты показали, что качество 
выдачи снижалось мгновенно. Оказалось, что учёт 
релевантности входящих ссылок необходим, даже, 
несмотря на то, что зачастую они существенно усложняют 
работу алгоритмам поиска на стадии присвоения позиций 
сайтам. И всё же, анализ входящих ссылок позволяет 
существенно улучшить чистоту выдачи», - пояснил Мэтт 
Каттс. 
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Проблема ядра

• Нет четких границ при подборе ядра, когда 
оно полное, а когда нет? 

• Неверное ядро делает все следующее 
продвижение неверным.

• Неполное ядро делает все следующее 
продвижение неполным.



Решение

• Понять приоритетный товар, что именно 
продает проект?

• Подробно изучить сайт, встать на место 
пользователя.

• Проверить ядро для SEO контекстной 
рекламой.

• Сделать анализ синонимов, как предметы 
могут называться еще?

• Посмотреть на конкурентов, сравнить сайты.



Чем пользоваться

1. Сервис WordStatи аналогичные.

2. Подбор близких к Топ10 запросов. Например, SeoPult. 

3. По существующему трафику, например Google Analytics, 
Google Webmaster Tools, Яндекс.Метрика, 
Яндекс.Вебмастер.

4. Анализ конкурентов, например SpyWords.

5. Сторонние базы.База Пастухова.

6. Специальные программы, экономящие время. Пример –
Key Collector.
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Проблема систематизации

1. Неправильная систематизация информации на сайте 
создает проблемы для продвижения и посетителя.

2. Есть структура для пользователя, есть структура для 
бизнеса, есть семантическое ядро, как их правильно 
объединить?

3. Навигация не обязательно должна повторять структуру, а 
структура навигацию.



Решение

1. Использовать запросы из сематического ядра для 
определения названия разделов.

2. Сделать ЧПУ URL.

3. Сделать навигацию под посетителя, не привязываясь к 
структуре URL.

4. Избегать дублей страниц, но не бояться дублирующей 
навигации.



Проблема контента

“Content Is King” –Bill Gates

1. Нет понимания, зачем нужен контент. А давайте 
скопируем на других сайтах?

2. Нет понимания, какой именно контент нужен? 
Товарное предложение, способ покупки и доставки, 
оптимизированный текст, видео, фото, форма 
обратной связи, преимущества, кнопка заказать и 
т.д.

3. Нет понимания стоимости контента. Контент может 
стоить дороже сайта.



Решение

Контент должен быть:

1. Уникальным.

2. Полезным.

3. Интересным.

4. Разнообразным – текст и видео, фото, 
интерактивные элементы.

5. Продающим.

6. Оптимизированным.



Проблема поведенческих 
факторов

Поведенческие факторы – это совокупность действий 
посетителей на сайте. 

1. Недостаточно исследован механизм влияния на 
ранжирование по сравнению с другими факторами. 

2. Чрезмерное злоупотребление накрутками. Все хорошо в 
меру.

3. Часто рассматривается чем-то отдельным от внутренней 
оптимизации и ссылочной массы.



Решение

1. Делать релевантные страницы под определённые 
запросы.

2. Решать задачу пользователя, моделировать процесс 
заказа, как пример.

3. Использовать средства наблюдения за посетителям, 
например, Вебвизор.



Частные проблемы

Проблема переезда сайта

 Любой переезд является стрессом для продвижения, будь то 
смена домена, CMS или внедрением новой структуры. 

 Проседание позиций и трафика – естественный эффект от 
переезда.

Аффилированность

 Создается много сайтов дублей, похожих сайтов и сайтов с 
одинаковыми контактами.



Частные проблемы

Проблема искажения процесса

 Клиент пытается подстроить процесс под свои реалии, 
согласования по 4 месяца, самостоятельное изменение текстов и 
т.д.



Связанные проблемы

Проблема отсутствия конверсии –относится ко всем каналам 
трафика, не только к SEO. 

 Решение – аналитика, модель атрибуции, разумная работа над 
сайтом на основании полученных данных.

Проблема отсутствия продаж –проблема бизнеса.

 Цены, телефоны, уникальное предложение.
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